REGULAMIN PROMOCJI DLA KLIENTOW SKLEPOW INTERMARCHE ROZMARZONE
INTERKI

§ I. INFORMACJE OGOLNE

1. Niniejszy regulamin (dalej jako ,Regulamin”) okresla zasady akcji promocyjnej ,Rozmarzone
Interki” [Akcja Promocyjnal.

2. Organizatorem Akcji Promocyjnej jest SCA PR. Sp. z 0.0., ul. Sw. Mikofaja 5, Swadzim, 62-
080 Tarnowo Podgérne, wpisana do rejestru przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sgdowego
Sadu Rejonowego Poznan — Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu, VIII Wydziat Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sgdowego, pod numerem KRS 0000044594, posiadajgca numer NIP
7821977018 oraz REGON 631030739, kapitat zaktadowy 91.000.000,00 zt (,Organizator”).

3. Informacja o Akcji Promocyjnej bedzie ogtaszana za pomocg komunikacji marketingowej w
tym np. plakatow i materiatébw drukowanych w sklepach Intermarche oraz na Stacjach Paliw
Intermarche, w tym w gazetkach promocyjnych oraz na stronie internetowej Organizatora pod
adresem www.interki.pl.

4. Akcja Promocyjna obejmuje sprzedaz pluszowych maskotek z kolekcji Rozmarzone Interki na
specjalnych warunkach (,Produkty Promocyjne”).

5. Akcja Promocyjna prowadzona bedzie przez Organizatora od 18 wrzesnia 2025 do 14
stycznia 2026 roku w sklepach Intermarche na terenie catej Polski oraz w Stacjach Paliw
Intermarche (z wytgczeniem Stacji Paliw wymienionych w Zatgczniku nr 1) lub do wyczerpania
zapasow Produktow Promocyjnych.

6. Akcja Promocyjna przeznaczona jest dla oséb petnoletnich, posiadajgcych petng zdolnosé do
czynnosci prawnych bedgcych konsumentem w rozumieniu art. 221 Kodeksu cywilnego
(.Klient”).

7. Akcja Promocyjna polega na wydawaniu Klientom za dokonane zakupy naklejek, ktére po
naklejeniu na kupony, w odpowiedniej ilosci umozliwiajg nabycie za cene ze znizkg Produktu
Promocyjnego.

§ Il. ZASADY AKCJI

1. Sklepy Intermarche w trakcie Akcji Promocyjnej prowadzg sprzedaz Produktow
Promocyjnych w cenach wg tabeli w § Il. ZASADY AKCJI pkt. 10 niniejszego regulaminu.

2. Klienci w czasie trwania Akcji Promocyjnej mogg uzyskac specjalny upust na Produkty
Promocyjne, ktory obnizy cene do nizszej niz standardowa ceny, wg tabeli w § Il. ZASADY
AKCJI pkt. 10 niniejszego regulaminu. Produkty Promocyjne bedzie mozna kupi¢ tylko w
sklepach Intermarche.



3. Sklepy Intermarche w czasie trwania Akcji Promocyjnej, wydajg Klientom kupony promocyjne
oraz naklejki/znaczki na te kupony. Kupony promocyjne oraz naklejki Klient moze uzyskac takze
na Stacjach paliw biorgcych udziat w AKgji.

4. Kupony sg wydawane Klientom przy kasie w sklepach Intermarche oraz na Stacjach Paliw
biorgcych udziat w akcji, bezposrednio po dokonaniu zakupdw. Kupony bedg do pobrania takze
na specjalnych ekspozytorach na terenie sklepu.

5. W sklepach Intermarche naklejki wydawane sg tym Klientom, ktérzy dokonali zakupéw za
min 50zt (po uwzglednieniu wykluczen zawartych w § Il. pkt 12), przy kasie bezposrednio po
dokonaniu zakupoéw. Po zrealizowaniu zakupdw na kasie samoobstugowej klient otrzymuje
voucher, ktory uprawnia do odbioru naklejek w Punkcie Obstugi Klienta, nie p6zniej niz do dnia
31 grudnia 2025.. Na voucherze wskazana jest doktadna ilos¢ naklejek, ktorg po okazaniu
pracownik sklepu wyda w Punkcie Obstugi Klienta. Voucher nalezy przekaza¢ Pracownikowi w
celu wymiany na naklejki.

Na Stacjach Paliw biorgcych udziat w Akcji naklejki wydawane sg tym Klientom, ktérzy dokonali
zakupéw za min. 50 zt ((po uwzglednieniu wykluczen zawartych w § II. pkt 12) lub/oraz
zatankowali min. 20 litréw paliwa.

6. Naklejki zebrane przez Klienta na wiecej niz jednym kuponie nie podlegajg zsumowaniu.

7. Kazda transakcja w sklepie Intermarche o wartosci co najmniej 50zt (po uwzglednieniu
wykluczen zawartych w § Il. pkt 12) upowaznia Klienta do odbioru 1 naklejki. W przypadku
dokonania jednej transakcji na kwote bedgca wielokrotnoscig kwoty 50zt (np. 100 zt, 150 zt)
Klient jest uprawniony do otrzymania wiekszej liczby naklejek (2, 3...).

W przypadku zakupoéw na Stacjach Paliw kazda transakcja w sklepiku na Stacji Intermarche o
wartosci co najmniej 50zt (po uwzglednieniu wykluczen zawartych w § Il. pkt 12) upowaznia
Klienta do odbioru 1 naklejki. W przypadku dokonania jednej transakcji na kwote bedaca
wielokrotnoscig kwoty 50zt (np. 100 zt, 150 zt) Klient jest uprawniony do otrzymania wiekszej
liczby naklejek (2, 3...). Dodatkowo klient moze uzyska¢ na Stacjach naklejki za kazde 20 litrow
zatankowanego paliwa, w przypadku tankowania wielokrotnosci litrazu 20 litréw (np. 40 litréw,
60 litrow), Klient jest uprawniony do otrzymania wigkszej liczby naklejek (2, 3...). Klient Stacji
moze otrzymacé naklejki za transakcje tagczone, ktére obejmujg transakcje w sklepiku oraz
tankowany litraz paliwa na przykfadzie: Klient dokonat transakcji w sklepiku o wartosci 62 zt (po
uwzglednieniu wykluczenh zawartych w § Il. pkt 12) oraz zatankowat 42 litry paliwa, za
transakcje otrzymuje 3 naklejki, 1 naklejke za koszyk w sklepiku oraz 2 naklejki za litraz.

8. W wybranych tygodniach Akcji Promocyjnej Klienci bedg mogli uzyska¢ dodatkowe naklejki w
sklepach Intermarche za zakup wskazanych produktéw, zgodnie z ponizszymi zasadami:



a. W tygodniach 39-51 w 2025 roku Organizator wskaze maksymalnie 8 rodzajow produktow
tygodniowo.

b. Za zakup dowolnej ilosci produktow z jednego rodzaju Klient ma prawo do uzyskania
dodatkowych naklejek w liczbie wskazanej przy produkcie.

c. Lacznie, za zakup wskazanych produktéw, Klient moze uzyskaé maksymalnie do
sumarycznej liczby naklejek wskazanych przy produktach podczas jednej transakgciji.

d. Warunkiem uzyskania dodatkowych naklejek jest dokonanie zakupéw na kwote minimalng
50zt. Oznacza to, ze warunkiem uzyskania prawa do dodatkowych naklejek jest uzyskanie
prawa do minimum jednej naklejki za transakcje za minimum 50zt. Wskazanie premiowanych
produktéw wg punktow 8a-8d, bedzie miato miejsce w gazetce promocyjnej Intermarche, na
specjalnej stronie internetowej poswieconej prezentacji Akcji Promocyjnej, dostepnej pod
adresem www.interki.pl.

9. Klienci, ktérzy na jednym kuponie (wg punktéw 3 i 4 niniejszego paragrafu) zbiorg wymagang
ilos¢ naklejek, bedg mieli prawo do promocyjnego zakupu Produktéw Promocyjnych..
Promocyjny zakup jest mozliwy w trzech poziomach cenowych:

a) Dla Klientow, ktoérzy zebrali petng ilos¢ naklejek w liczbie 40: Cena promocyijna.

b) Dla Klientéw, ktérzy zebrali minimalna, mniejszg niz petna ilo$¢ naklejek w liczbie 20: Cena
obnizona.

c) Dla Klientow, ktorzy nie zebrali naklejek lub zebrali ich mniej niz 20: Cena standardowa

10. Ceny pluszowych maskotek z kolekcji Rozmarzone Interki, bedgcych przedmiotem Akcji
Promocyijnej, ilosci naklejek uprawniajgce do zakupu w cenie promocyjnej albo cenie obnizonej
przedstawia tabela:

Rodzaj maskotki Cena standardowa - 0 naklejek Cena obnizona - minimum 20 Cena promocyjna -
lub mniej niz 20 naklejek naklejek, mniej niz 40 naklejek minimum 40 naklejek

Maskotka Pirat 59,99 z 29,99 zt 1zt

Arr/Plush Mascot

Pirate

Maskotka Szeryf Pif | 59,99 z 29,99 z 1zt

Paf/Plush Mascot

Sheriff

Maskotka 59,99 z 29,99 zt 1zt

Astronauta

Kosmo/Plush

Mascot Astronaut
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Maskotka
Ksiezniczka
Pyszotka/Plush
Mascot Princess

59,99 zt

29,99 zt

1zt

Maskotka Wrozka
Btyskotka/Plush
Mascot Fairy

59,99 zt

29,99 zt

1zt

Maskotka Hip
Hopka/Plush Mascot
Skater

59,99 zt

29,99 zt

1zt

Maskotka Pluszowy
Marzyciel/Plush
Mascot Dreamer

Maskotka Pluszowy Marzyciel nie jest do odebrania w ramach mechaniki Akcji z naklejkami,
promocje na te maskotke obejmujg standardowe zasady wymiany wirtualnych punktow w
aplikacji mobilnej opisane w regulaminie Programu Lojalnosciowego Moje Intermarche na
stronie: https://intermarche.pl/moje-intermarche/. W aplikacji maskotka Pluszowy Marzyciel
bedzie dostepna za wirtualne punkty, Interki, w cenie okreslonej na kuponie w tejze aplikaciji.

11. Akcja Promocyjna trwa do 14 stycznia 2026 roku lub do wyczerpania zapasow, ale naklejki
za zakupy w sklepach Intermarche za minimum 50zt i dodatkowe za zakupy wskazanych
rodzajéw produktow (zgodnie z pkt. 8 regulaminu) oraz na Stacjach Paliw Intermarche sg
wydawane do 31 grudnia 2025. Klienci majgcy naklejki uprawniajgce do zakupu w promocyjnej
albo obnizonej cenie pluszowych maskotek mogg to robi¢ wytgcznie w sklepach Intermarche do

14 stycznia 2026 roku lub do wczesniejszego wyczerpania zapasow.

12. Zakupione towary z kategorii: alkohol, wyroby tytoniowe, zywnos$¢ do poczatkowego
karmienia niemowlat, produkty OTC oraz suplementy diety nie sg wliczane do wartosci
transakcji uprawniajgcych do otrzymania naklejek. Kwota 50 zt, za ktérg Klient nabiera prawo do
naklejki jest liczona z sumy ceny wszystkich produktéw w transakcji, z wyjatkiem tych z
wymienionych grup.

W przypadku Stacji Paliw kwota ta obejmuje takze wykluczenie paliwa, a tankowanie paliwa

objete jest osobng mechanikg promocyjng wskazang w punkcie § IlI. pkt 7.

13. Aby kupi¢ Produkty Promocyjne w cenie promocyjnej albo cenie obnizonej, Klient musi
przed naliczeniem w kasie naleznosci za pluszowg maskotke odda¢ kasjerowi kupon wraz z

naklejonymi naklejkami w wymaganej (w tabeli w § Il. ZASADY AKCJI pkt. 10) iloSci.

14. 1 kupon uprawnia do zakupu 1 pluszowej maskotki w promocyjnej lub obnizonej cenie,
niezaleznie ile naklejek na nim klient nakleit, pod warunkiem, ze jest na nim co najmniej tyle

naklejek ile jest okreslone w tabeli w § Il. ZASADY AKCJI pkt. 10.
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15. Klient, ktory nie odda kasjerowi kuponu wraz z naklejonymi naklejkami w okreslonych w
tabeli w § Il. ZASADY AKCJI pkt. 10 ilosciach nie moze zakupi¢ Produktu Promocyjnego za
cene promocyjng lub obnizong, ale ptaci standardowg cene okreslong w tabeli powyZzej.

16. Linia pluszowych maskotek zawiera kilka réznych pluszakow i wszystkie sg sprzedawane na
podstawie tych samych zasad a ceny standardowe, promocyjne i obnizone oraz ilosci
wymaganych naklejek na ceny promocyjna i obnizong sg okreslone w tabeli w § Il. ZASADY
AKCJI pkt. 10.

Maskotke Pluszowy Marzyciel klient moze odebrac tylko na kuponie w aplikacji mobilnej
Intermarche w ramach Programu Lojalnosciowego Moje Intermarche.

17. Liczba pluszowych maskotek jest ograniczona i Organizator nie gwarantuje mozliwosci
zakupu w cenie promocyjnej, obnizonej i standardowej, po wyczerpaniu zapasu w danym
sklepie Intermarche dostepnej w Akcji Promocyjnej ilosci towaru.

18. Organizator nie gwarantuje takze ciggtosci sprzedazy wszystkich rodzajow Produktow
Promocyjnych. W przypadku gdy jakis rodzaj Produktu Promocyjnego sie skonczy, Klient w
zastepstwie wybiera inny sposrod dostepnych, pod warunkiem ze uzbierat wymagang na tg
pluszowg maskotke ilo$¢ naklejek, lub ptaci cene standardowa.

19. Kupon uprawniajgcy do specjalnej obnizki ceny pluszowych maskotek nie jest sSrodkiem
ptatniczym i nie moze by¢ wykorzystany do obnizenia ceny innych artykutéw niz pluszowe
maskotki.

20. W przypadku gdy skonczg sie zapasy Produktéw Promocyjnych, Organizator nie bedzie
przekfadat prawa do rabatu, ktéry nie zostat zrealizowany podczas zakupu pluszowych
maskotek w cenie obnizonej, na jakikolwiek inny rabat, na jakiekolwiek inne towary.

§ lll. ZWROTY, REKLAMACJE

1. Klient ma prawo zwrotu, reklamacji zakupionych pluszowych maskotek objetych Akcjg
Promocyjng na warunkach ogdlinych.

2. W celu dokonania zwrotu Klient musi przedstawic¢ paragon potwierdzajgcy zakup. W
uzasadnionych przypadkach Klientowi bedzie zwrdcona kwota rowna wartosci ceny zaptaconej
przez klienta tj. tych okreslonych w tabeli w § Il. ZASADY AKCJI pkt. 10.

3. W przypadku przeprowadzenia Akcji Promocyjnej niezgodnie z Regulaminem Klientowi
przystuguje prawo do ztozenia reklamacji.

4. Reklamacja powinna zostaé zgtoszona w terminie 14 dni od dnia skorzystania z Akcji
Promocyijnej.



5. W celu usprawnienia procesu zgtaszania i rozpatrywania, reklamacje zwigzane z promocjami
w Intermarche mogg by¢ sktadane pisemnie na adres siedziby Organizatora wskazany w § .
ust. 2.

6. Skfadajacy reklamacje powinien uwidoczni¢ w tresci reklamacji swoje dane, tak aby kontakt z
nim w celu poinformowania o wyniku postepowania reklamacyjnego byt mozliwy, przyczyne
reklamaciji, tre$¢ zgdania oraz opis okolicznosci uzasadniajgcych reklamacje.

7. W celu usprawnienia postepowania reklamacyjnego sktadajgcy reklamacje ma obowigzek
zatgczy¢ do reklamacji kserokopie lub skan dowodu zakupu produktu objetego Akcja
Promocyjna.

8. Reklamacje bedg rozpatrywane przez Organizatora. Uczestnik wnoszgcy reklamacje
zostanie poinformowany o jej rozstrzygnieciu w terminie do 14 dni od jej otrzymania przez
Organizatora.

9. Informacja o rozstrzygnieciu reklamacji zostanie przekazana Klientowi w takiej formie, w
jakiej zostato dokonane zgtoszenie reklamacyjne, tudziez w innej formie uzgodnionej pomiedzy
Klientem a Organizatorem.

§ IV. DANE OSOBOWE

1. Organizator moze przetwarza¢ dane osobowe Klienta podane przez niego w zgtoszeniu
reklamacyjnym. Administratorem danych osobowych przekazanych w reklamac;ji jest
Organizator.

2. Organizator bedzie przetwarzat dane osobowe Klienta zgtaszajgcego reklamacje wytgcznie w
zwigzku z reklamacjg w zakresie procedury reklamacyjnej, w wykonaniu obowigzku prawnego
cigzgcego na Organizatorze na podstawie art. 6 ust. 1 pkt. ¢c) Rozporzgdzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w
zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich
danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (RODO). Dane osobowe zgtaszajgcego reklamacije
mogag zostaé powierzone do przetwarzania lub udostepnione podmiotowi, ktéremu Organizator
Zleca organizacje i przeprowadzenie procesu reklamaciji.

3. Podanie danych jest dobrowolne, jednakze konieczne do rozpatrzenia reklamacji.
4. Klient ma prawo do dostepu do danych osobowych, ich sprostowania, usuniecia lub
ograniczenia przetwarzania, prawo do wniesienia sprzeciwu oraz prawo do przenoszenia

danych.

5. Klient ma réwniez prawo do ztozenia skargi w zakresie przetwarzania danych osobowych do
wiasciwego organu nadzoru. Podane dane osobowe bedg przetwarzane przez Organizatora do



czasu rozpatrzenia reklamaciji, chyba ze przepisy obowigzujgcego prawa naktadajg na
Organizatora obowigzek dtuzszego przechowywania danych osobowych.

6. Podane dane osobowe bedg powierzane innym podmiotom, wytgcznie w zakresie
niezbednym do realizacji celu, w jakim zostaty przekazane — na podstawie stosownych umow o
powierzenie przetwarzania danych.

7. Administrator danych osobowych czuwa nad tym, aby dane osobowe byly przetwarzane
zgodnie z prawem w szczegolnosci z przepisami RODO i innymi przepisami prawa regulujgcymi
kwestie ochrony danych osobowych, a nadto, aby byty zbierane dla oznaczonych zgodnym z
prawem celow, merytorycznie poprawne i adekwatne w stosunku do celow dla jakich sg
przetwarzane. Kontakt z Inspektorem ochrony danych osobowych SCA PR Polska sp. z o.0.
jest mozliwy pod adresem iod@muszkieterowie.pl lub korespondencyjnie pod adresem
wskazanym w §l. ust. 2 Regulaminu z dopiskiem ,dane osobowe”.

§ V. POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Klient przystepujac do udziatu w Akcji Promocyjnej akceptuje zasady ich prowadzenia
zawarte w niniejszym regulaminie.

2. Niniejszy regulamin dostepny jest w sklepach Intermarche oraz na stronie internetowej
www.interki.pl.

3. We wszystkich sprawach nieuregulowanych w niniejszym Regulaminie zastosowanie znajdg
odpowiednie przepisy prawa polskiego.

4. Wszelkie spory wynikte z tytutu wykonania zobowigzan zwigzanych z niniejszg Akcja
Promocyjng beda rozstrzygane przez wtasciwy sad powszechny.

Zatacznik nr 1 - lista Stacji Paliw wykluczona z Akcji Promocyjnej

1. Stacja Paliw Intermarche stacja full-service, Ziebicka 51, 57-200,
Zabkowice Slaskie,

2. Stacja Paliw Intermarche stacja automat, Kolejowa 29a, 59-100,

Polkowice,

Stacja Paliw Intermarche stacja automat, Jasna 25a, 78-100, Kotobrzeg,

4. Stacja Paliw Intermarche stacja full-service, Stawowa 1, 47-100, Strzelce

Opolskie,

Stacja Paliw Intermarche stacja automat, Zamkowa 7, 64-500, Szamotuty,

6. Stacja Paliw Intermarche stacja automat, Dr Stanistawa Dorantta 20, 10-
699, Olsztyn,

w
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7. Stacja Paliw Intermarche stacja automat, Legnicka 34, 55-300, Sroda
Slaska,
8. Stacja Paliw Intermarche stacja full-service, Mariacka 38, 44-310, Radlin.



